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V a l e u r s  :  S o c i a b l e ,  r i g o u r e u x ,  l o y a l ,  i n t é r e s s é ,  d y n a m i q u e  e t  t r è s  b o n  r e l a t i o n n e l .

N a t i f  d e  J u r a n ç o n  e t  p a s s i o n n é  d e  v i n ,  j e  m e  s u i s  n a t u r e l l e m e n t  t o u r n é  v e r s  c e  m o n d e  

f a s c i n a n t .  A p r è s  5  a n n é e s  d ’ é t u d e s  :  e n  c h i m i e  &  u n  M a s t e r  e n  M a n a g e m e n t  d e s  V i n s  &  

S p i r i t u e u x ,  j ’ a i  p a r f a i t  m e s  c o n n a i s s a n c e s  e n  p r e n a n t  p o s t e s  d a n s  d e s  s t r u c t u r e s  

c o m p l é m e n t a i r e s  à  m e s  f o r m a t i o n s  m a i s  é g a l e m e n t  d a n s  d e s  d o m a i n e s  d ’ a c t i v i t é s  

d i v e r g e n t s .  J ’ a i  2 5  a n s  e t  s u i s  � n  p r ê t  p o u r  f a i r e  mes  va l i ses  et  mettre  me s  c o m p é t e n c e s  

à  d i s p o s i t i o n  d ’ u n e  s t r u c t u r e  i n t e r n a t i o n a l e  d a n s  l e  c a d r e  d ’ u n  c o n t r a t  t y p e  V I E ,  V I A .
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P A Y S  V I S I T É S

Developper la stratégie marketing - Ré�exion sur les axes de promotion  
France, Europe, Pays Tiers : Préparation et réalisation des opérations 
de promotion : Salons et Concours
Voyages de presse/acheteurs -  Veille sur les réseaux sociaux

S y n d i c a t  d e s  A O C  B o r d e a u x  ( 3 3 )  |  S e p  1 6  -  N o v  1 7
C H A R G É  P R O M O T I O N / C O M .  J U N I O R

Outi ls  d ’a ide à  la  promotion et  vente -  Evènementie l

Vente & conseil - gestion des stocks - Animation de dégustations

S y n d i c a t  d e s  A O C  B o r d e a u x  ( 3 3 )  |  F e b  1 6  -  A o u  1 6

A S S I S T A N T  P R O M O T I O N / C O M M U N I C A T I O N  

Déplacements dans toute l ’  Europe - Sulfurations en ra�neries
Plani�cat ion des  miss ions  -  Maintenance out i ls  

A r k e m a  ( 6 4 )  |  J a n  1 5  -  J u i l  1 5

T E C H N I C I E N  S U P É R I E U R  E U R O P E E N

Double  compétences  axées  sur  :  
L e s  c o n n a i s s a n c e s  d u  p r o d u i t  a i n s i  q u e
sa commercia l isat ion et  son management

K E D G E  B u s i n e s s  S c h o o l ( 3 3 )  |  S e p  1 5  -  S e p  1 7
M A S T E R  W I N E  &  S P I R I T S  M A N A G E M E N T  

I S V V  -  F A C U L T É  D ’ OEN O L O G I E  

Chimie -  Analyse  -  Suiv i  qual i té  des  produits

In i t iat ion à  l ’oenologie ,  connaissances  techniques  :  
c o n d u i t e  d ’ u n  v i g n o b l e ,  v i n i � c a t i o n ,  d é g u s t a t i o n  
Cours dans le cadre du Master de Kedge Business School

U n i v e r s i t é  P a u l  S a b a t i e r  ( 3 1 )  | S e p  1 3  -  S e p  1 4
L I C E N C E  P R O F E S S I O N N E L L E

Chimiste  de laboratoire  

L y c é e  A l b e r t  C a m u s  ( 6 4 )  |  S e p  1 0  -  J u i n  1 2
B R E V E T  D E  T E C H N I C I E N  S U P E R I E U R

E X P E R I E N C E  :  5  a n s  t o u s  p o s t e s  c o n f o n d u s D I P L O M E S

|  S e p  1 6  -  S e p  1 7
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